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LOWENMAUL NN
Kampf ums Denkmal

Gerd Biegels Kolumne
D er Tod des braunschwei-
gischen Herzogs Carl Wil-
helm Ferdinand 1806 erschiit-
terte die Untertanen sowie die
Familie zutiefst. Herzog Carl
August von Sachsen-Weimar,
Sohn von Anna Amalia und
Neffe des braunschweigischen
Herzogs, war bemiiht, eine
wiirdige Gedenkstétte auf dem
Schlachtfeld bei Hassenhausen
errichten zu lassen.

Nach den Akten der Landes-
schule Pforta hatte in seinem
Auftrag der Regierungsrat Laue
am 14. Mai 1807 mit Eva Julia-
ne Wollenweber in Taugwitz ei-
nen Vertrag {iber das zu nut-
zende Denkmalareal geschlos-
sen. Nun setzte allerdings eine
Auseinandersetzung mit der zu-
stindigen Amtsverwaltung ein.
Hintergrund war die Tatsache,
dass sich der sdchsische Konig
inzwischen dem Rheinbund an-
geschlossen hatte und damit an
der Seite Napoleons kdmpfte.
Wenn dem von Napoleon be-
siegten Gegner eine solch he-
rausragende Gedenkstitte er-
richtet werden sollte, hétte dies
zu erheblichen politischen Ver-
wicklungen fiihren konnen.
Der sichsische Hof lehnte da-
her die Errichtung des geplan-
ten Gedenksteines ab.

Selbst eine personliche Inter-
vention von Herzog Carl Au-
gust von Sachsen-Weimar in
Dresden blieb ohne Erfolg.
Dies hinderte den Sohn von
Anna Amalia nicht daran, die
Plédne einer wiirdigen Gedenk-
stétte fiir seinen braunschweigi-
schen Onkel tatkréftig zu ver-
folgen. So wurde auf dem
Friedhof von Taugwitz der ge-
plante Denkmalstein in Form
eines Obelisken errichtet, wéh-
rend sich auf dem Feld bei Has-
senhausen zunéchst nur ein Er-
innerungsstein befand.

Gerd Biegel ist Professor fur
Braunschweigische Regional-
geschichte. Seine Kolumne
~Lowenmaul” erscheint taglich.
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Alles rund ums Thema Mumme gab es auf dem Kohlmarkt, der zum Anziehungspunkt fir Zehntausende wurde.

Von Jérn Stachura

Sonntag, 15.42 Uhr: Von den rund
5600 Platzen in den Parkhdusern
der Innenstadt sind noch 57 unbe-
setzt. Die Mumme-Meile am ver-
kaufsoffenen Sonntag zog Besu-
chermassen nach Braunschweig.

Bei den Innenstadt-Kaufleuten wur-
de lange gerechnet. Es ging um die
Frage, ob erstmals noch mehr Besu-
cher zur Mumme-Meile als zu den
Hansetagen gekommen waren. Die
Hansetage sind die traditionsreichs-
te und bestbesuchteste Veranstal-
tung der Innenstadt-Kaufleute sowie
MaRstab fiir die drei {ibrigen Veran-
staltungen rund um die verkaufsoffe-
nen Sonntage in Braunschweig.

Neue Konkurrenz im Osten

Am Ende sagte Vorsitzender
Volkmar von Carolath: ,Es waren
wohl mehr als 200 000 Besucher.
Unsere Erwartungen wurden mehr
als iibertroffen. Wir haben nie daran
glauben wollen, dass sich die Mum-
me-Meile binnen drei Jahren zur
Marke entwickelt. Doch die Zahl
der Besucher spricht fiir sich. Wir
hatten noch nie so viele Besucher
der Mumme-Meile.“

Dabei waren die Rahmenbedin-
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Die Spezialitit Mummebrot gab es natrlich auch am Wochenende. Selbst fir

Mummesenf wurde geworben.

gungen eigentlich nicht optimal.
Geld war zwar bei den Besuchern
auf dem Konto. Und am Samstag
war in Sachsen-Anhalt Feiertag.
Doch im Handel wird mittlerweile
mit viel hdrteren Bandagen um Kun-
den und ihre Brieftasche gekampft:
Auch in Wolfsburg fand ein ver-

kaufsoffener Sonntag statt. Aber
erstmals auch in Magdeburg und in
Halberstadt. Dort hatten, Feiertag
hin oder her, auch am Samstag die
Liden geoffnet. Von Carolath rech-
net damit, dass es auch in den
néchsten Jahren zu solchen Termin-
iiberschneidungen kommen wird.

Montag, 2. November 2009

Fotos (2): Peter Sierigk

Mumme-Meile mit Besucherrekord

Kaufleute er6ffnen mit verkaufsoffenem Sonntag das Weihnachtsgeschaft — 200 000 Gaste in der Stadt

Andern wollen die Innenstadt-
Kaufleute am Konzept und Termin
jedoch nichts. Von Carolath sagt:
,Die verkaufsoffenen Sonntage sind
eigentlich reine Imageveranstaltun-
gen fiir den Einzelhandelsstandort
Braunschweig. Die Umsitze stehen
nicht im Vordergrund. Umsatz wird
in den folgenden Wochen gemacht,
wenn die Besucher als Kunden zu-
riickkommen.“ Doch am Wochen-
ende, so berichtetet er, hitte auch
Braunschweigs Einzelhandel blen-
dende Umsétze gemacht.

Weitere Aufwertung geplant

Innenstadthandel und Stadtmar-
keting sehen in der Besucherzahl ei-
ne Bestitigung ihres Bemiihens,
iiber Alleinstellungsmerkmale die
Veranstaltungen aufzuwerten und
fiir Besucher attraktiv zu machen.
Der Vorsitzende der Innenstadt-
Kaufleute kiindigte an, dass auch
das Profil von , Feuer und Eis“ im
Januar und ,Mode- und Autofriih-
ling“ geschérft werden soll.

Mit Mumme und Gourmet-Meile,
dem Thema Essen und Trinken,
wiirden ohnehin eher GroRstiddter
angesprochen. Dies driicke sich, so
von Carolath, auch in der hohen
Zahl von Besuchern aus Hannover
aus. Die Gastronomie habe kriftig
profitiert.

Lidl lohnt sich.
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